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| POUR TOUTE ACTION DIGITALE, LE CONTENU EST…
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| LE CONTENU, C'EST PRINCIPALEMENT…
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| LE CONTENU, C'EST PLUTÔT …

Classement : cité en premier
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| LE CONTENU SERT PRIORITAIREMENT À …
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| LE CONTENU EST PRODUIT PAR …



| EN 2022, L'EFFORT PORTERA SUR …



| EN 2020, LE BUDGET CONSACRÉ AU CONTENU SERA …

8 % 35 %

Site Internet "pages froides"

Site internet "pages chaudes"

Billets et articles

Réseaux sociaux professionnels

Newsletters et mailing

Livres blancs et événements

Chatbots et assistants vocaux

Autres publications

plus de budget autant de budget moins de budget



| FICHE TECHNIQUE
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services aux
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commerce

industrie
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24%25%

15%

9%

moins de 10

collaborateurs

de 11 à 50

collaborateurs

de 51 à 500

collaborateurs

de 501 à 3000

collaborateurs

plus de 3001

collaborateurs

18%

41%

41%
BtoC

BtoB

les deux
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